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Fremtidens medier vil formodentlig blive skreeddersyet til brugernes
behov. Der vil blive mulighed for selv at sammenszette sit tv-program,
og man vil i hgjere grad end i dag indgd i en aktiv og medskabende
dialog med medierne.

Billederne viser nogle situationer fra ,,D-Dag*, der havde premiere
pad 7 danske tv-kanaler den 1. januar 2000.

Det enestdende tv-projekt var udtankt af de fire danske instruktgrer: Lars Von Trier, Kristian
Levring, Thomas Vinterberg og Seren Kragh-Jacobsen. De fire instruktgrer havde hver deres skue-
spiller og filmhold til rddighed, som de under hele indspilningen var i kontakt med via lyd og bille-
de. Optagelserne foregik nytdrsnat, og naeste dag kunne seerne se de uredigerede optagelser pd 7
kanaler.

Som seer kunne man valge at folge de fire skuespillere, en pd hver kanal. Seerne kunne ogsd vael-
ge de to kanaler, hvor man kunne se instruktgrerne i kontrolrummet, hvorfra de instruerede deres
skuespillere. Pd den sidste tv-kanal kunne man fd et overblik over de forskellige forlgb ved at folge
alle fire skuespillere pd samme tid.

Som tv-seer var man aktiv og medbestemmende, for ideen bag ,,D-Dagsprojektet var, at seerne
selv skulle ,klippe“ deres egen film sammen ved at zappe rundt mellem de forskellige kanaler.

ter det, vi ser, som en masse sma dele uden  helt program, er det, fordi vi veelger at bru-

sammenhaeng. Nogle medieforskere me- ge tiden pa det, der virkelig har vores in-
ner, at det har negativ indflydelse pa vores  teresse.
liv, hvis vi udelukkende ser tv pa den mé- Nogle tv-virksomheder i udlandet ser

de. De siger, at vi mister evnen til at kunne  zapper-kulturen som et udtryk for, at seer-
se vores egen virkelighed som en sammen-  ne vil have anderledes tv. Virksomhederne

heaeng, fordi vi automatisk overfgrer tv- tilbyder derfor kunderne, at de kun betaler

zapperiet til den virkelige verden. for de programmer, de vil se. P4 den made
Andre forskere siger, at zapper-kulturen bestemmer seerne, hvad de vil se hvornar.

er et udtryk for, at vi er blevet kritiske og Systemet, som er meget udbredt i USA, kal-

bevidste mediebrugere. Nar vi ikke ser et des for pay-per-view. Mange mener, at vi
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vil komme til at se meget mere til denne
form for tv, fordi den passer godt til den
travle hverdag, som mange mennesker
har.

e Hvilke programmer vil du helst se i tv?
e Hvad mener du om systemet pay-per-
view?

Danmarks tv-historie

Danmarks tv-historie begyndte i 1951, da
Danmarks Radio (DR) udsendte en forspgs-
udsendelse. Pa det tidspunkt havde kun
ganske fa et fjernsyn. Antallet voksede dog
eksplosivt i lgbet af de fplgende ar.

Frem til midt i 1980’erne kunne danske
tv-seere kun se én landsdaekkende kanal,
nemlig DR. Men i 1988 skete der en aen-
dring. TV2 og en raekke lokalstationer fik
sendetilladelse.

« Hvilken forskel er der pd DR’s og TV2’s
programmer?

Public service eller reklame-tv?

Dette var bare en begyndelse. I dag er ud-
buddet af bade danske og udenlandske tv-
kanaler omfattende. Men DR og TV2 har
stadig en seerstatus. De er sakaldte public
service kanaler. Det betyder, at de er for-
pligtet til at sende programmer, der er ak-
tuelle, alsidige og oplysende.

Vi opfatter det som en del af vores demo-
kratiske samfund at have adgang til den
slags programmer. Men vi har pligt til at
betale for dem. Det sker via medielicensen,
en afgift som betales af alle, der ejer et ap-
parat, der kan modtage radio- og tv-pro-
grammer, dvs. ogsa en pc.

Derudover far TV2 indteegter fra firmaer,
som reklamerer pé kanalen. Pa TV2 er der
af og til programmer, som er sponsoreret,
dvs. stpttet af private firmaer. Firmaet skal
sa have sit navn og logo pa skaermen. Det
giver reklame til firmaet og penge til TV2.

Selv om TV2 tjener penge pa at vise re-
klamer, har reklamerne ikke direkte ind-
flydelse pa programmernes indhold. De
kommercielle tv-kanaler er derimod ude-
lukkende finansieret af reklameindteegter.
Derfor er de meget afheengige af, hvor me-
get reklameplads de kan szlge.

Nar reklamerne betaler en del af tv-pro-
grammerne, bliver tv-kanalerne afhaengige
af, om de kan saelge reklamer. Virksomhe-
derne gnsker at reklamere der, hvor der er
flest seere. Jo flere seere, jo mere reklame-
plads kan tv-kanalen derfor saelge. Det be-
tyder, at tv-kanalerne er n¢dt til at spekule-
re i programmer med hgje seertal. Pa den
made far reklamerne alligevel indflydelse
pa, hvilke programmer en tv-kanal sender.

* Hvad er din holdning til reklamer i fjern-
synet?

» Kan man mdle, hvor godt et program er,
ved at se, om programmet har hgje seer-
tal?

Internettet

Internettet blev udviklet af det amerikan-
ske militeer i 1960’erne. Militeeret gnskede
et kommunikationsnetvaerk, der ikke kun-
ne pdelegges af atombombeangreb. Hvis
dele af Nettet gik i stykker, skulle resten
kunne fungere alligevel.

Med udviklingen af brugervenlige com-
puterprogrammer, som kan betjenes af de
fleste, har Internettet nzesten ubegraense-
de muligheder. Ved hjzelp af en computer
og en netforbindelse kan man dggnet
rundt sgge alverdens informationer, kpbe
ind eller kommunikere med mennesker
over hele verden.

Internettet er det stgrste og mindst kon-
trollerede medie, der findes. Ingen ved
med sikkerhed, hvor meget der egentlig
findes pa Nettet. Det styres ikke af bestem-
te personer eller firmaer, og ingen myndig-



heder har indflydelse pa, hvad der leegges
ud pa dette verdensomspaendende compu-
ternetvaerk.

Internettet skelner ikke mellem enkelt-
personers private hjemmesider og offentli-
ge institutioners informerende hjemmesi-
der. Alt preesenteres side om side.

Internettet
- et demokratisk medie?

P4 Internettet er det endnu ikke muligt at
censurere. Borgere i lande med statskon-
trollerede medier har altsd med Internettet
mulighed for at forteelle resten af verden
om deres synspunkter. Og pa Internettet
kan de sgge alle oplysninger, uden staten
kan blande sig.

Men for at kunne sgge informationer pa
Internettet skal man beherske computeren
som redskab. Man skal ogsa kunne sortere
i de mange informationer. Der findes nem-
lig bade uveesentlige og direkte forkerte
oplysninger pa Internettet. Derfor siger
mange kritikere af Internettet, at mediet er
med til at skabe store forskelle i befolknin-
gen.

* Hvordan bruger du Internettet?

« Synes du, at der bgr vaere kontrol med de
oplysninger, der laegges pd Internettet?
Hvorfor/hvorfor ikke?

A- eller B-holdet

Det, at kunne bruge computere, er blevet
en si ngdvendig del af hverdagen, at de,
der ikke er i stand til at benytte teknologi-
en, bliver haegtet af udviklingen. Man taler
ligefrem om en deling af befolkningen i et
teknologisk A- og B-hold.

A-holdet er dem, der bruger mediet ak-
tivt i deres hverdag. Den del af befolknin-
gen, der ikke - eller kun i ringe grad - ken-
der til brugen af computere, er pa B-holdet.

ce ®» @

Hvis Internettet er med til at skabe en
sddan opdeling, er det ikke et medie, der
udvikler demokratiet. Borgere pa det
sakaldte B-hold vil nemlig have feerre mu-
ligheder for at fa indflydelse end A-holdet.
Derfor ma man i samfundet ggre alt for at
undga en sadan udvikling, fx ved at give
alle borgere mulighed for at leere at anven-
de den nye teknologi.

« Er du pd det teknologiske A-hold eller B-
hold?

e Hvad kan man ggre, sd alle kommer med
pd det teknologiske A-hold?

Medierne i fremtiden

Der er altsa ingen tvivl om, at medierne i
hej grad er med til at forme vores liv. Det
vil de ogsa gore i fremtiden. Medierne vil
forandre samfundet med sendringer pa en
raekke omrader, som vi endnu ikke kan fo-
restille os. Det er derfor meget sandsynligt,
at noget, som vi i dag opfatter som en selv-
folge, om fa ar ikke leengere eksisterer.

Det er ogsa muligt, at medierne skaber
muligheder, som vi endnu ikke kender til.
For med medieudviklingen er der som med
al anden udvikling noget, der tabes og vin-
des hen ad vejen. Men vi skal som medie-
brugere ikke bare veere passive tilskuere til
udviklingen. I stedet skal vi pavirke medi-
erne.

Pa den ene side skal vi holde os oriente-
ret om mediernes mange muligheder, sa vi
er i stand til at bruge dem. Pa den anden
side er det vigtigt, at vi ikke lader os styre
af de samme medier. Det undgar vi ved at
have et kritisk forhold til de medier, der
omgiver os.

e Hvordan er man en kritisk mediebruger?
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Metodeworkshop

thvert samfund er under konstant
@udvikling. Nogle gange er der tale

om en stille udvikling, som vi kun
pa leengere sigt kan fa gje pa. Andre gange
gér udviklingen sa hurtigt, at det kan veere
sveert at fplge med.

En af de ting, der har haft stor betydning
for vores samfund de seneste ar, er udvik-
lingen inden for den digitale teknik. Com-
puteren har for alvor holdt sit indtogide
danske hjem. Det er dog ikke helt nemt at
veere med pa beatet. Naeppe har man kgbt
en splinterny af slagsen, f¢r en endnu hur-
tigere og mere avanceret model introduce-
res pa markedet.

Computerens adgang til Internettet
rummer utrolige muligheder inden for
kommunikation. Pa fa sekunder kan vi
sende og modtage post fra de fjerneste af-
kroge af verden. Pa Internettet kan man
ogsa leegge en preesentation af sig selv el-
ler af et emne, man beskaeftiger sig med.I
princippet giver Internettet alle menne-
sker mulighed for at offentligggre deres
budskaber til resten af verden.

De fleste har indset, at den hurtige ud-
vikling inden for den digitale teknik stiller
nye krav til borgerne. En udvikling vi som
samfund ikke kan ignorere.

At lzese, skrive og regne kalder man for
kulturteknikker. Det er de faerdigheder,
man som borger skal beherske for at kun-
ne bega sig i samfundet. Fremover vil det
at kunne bruge en computer og Internettet
ogsa blive en kulturteknik. Nogle vil mene,
at det allerede er sket.

11:

Multimedier

Flere metodeworkshops i denne bog om-
handler metoder til formidling af budska-
ber og viden. At formilde sit budskab og
sin viden via multimedier bliver stadig me-
re almindeligt.

Begrebet multimedier bruges, nar flere
medier optreeder samtidig fx tekst, billeder
og lyd. Det er der ikke noget nyt i. Bade en
operaforestilling og en spillefilm ggr brug
af flere forskellige medier og er dermed ek-
sempler pa multimedieproduktioner. I
modsaetning hertil star avisen, som kun
gor brug af det trykte medie.

Computerteknikken har for alvor givet
ordet nyt indhold. Den har bl.a. gjort det
meget lettere at kombinere forskellige me-
dier i et enkelt produkt.

I denne metodeworkshop skal du leere
lidt om, hvad en multimediepraesentation i
form af en hjemmeside kan indeholde,
samt hvordan du kan forberede produktio-
nen af din egen hjemmeside.

Hjemmesiden

Internettet rummer millionvis af webste-
der, som du kan besgge via din computer.
Mange firmaer, institutioner og privatper-
soner har lagt en hjemmeside ud pa Net-
tet, hvor de praesenterer sig selv. En hjem-
meside gor brug af flere medier pa en gang
og kan derfor betegnes som en multimedi-
epraesentation.

Nar du skal udarbejde en hjemmeside,
foregar det i flere faser:

» Formulering af ide og formal.



« Planleegning og forberedelse af ind-

hold.

- Indsamling og bearbejdning af infor-

mationer.

- Fremstilling og afprgvning af siderne

pa egen computerskeerm (lokalt).

« Offentligggrelse pa Nettet (globalt).

En hjemmeside kan fremstilles pa en al-
mindelig computer ved hjeelp af forskelli-
ge programmer. Det er faktisk ikke saerlig
vanskeligt at producere en hjemmeside.
Det kraever blot, at du kender lidt til Win-
dows, kan bruge en mus og skrive i et
tekstbehandlingsprogram som fx Word.

Hvor avanceret den faerdige hjemmeside
skal veere, ma du selv afggre. Det afheenger
af, hvor meget tid og lyst du har til at seette
dig ind i, hvordan man ud over teksten og-
sa tilfgjer fx lyd og billeder til hjemmesi-
den.

Multimediecomputeren

Nar du skal udarbejde et multimediepro-
dukt, har det tekniske udstyr stor betyd-
ning for, hvad du har mulighed for at frem-
stille. Jo stgrre og mere avanceret dit mul-
timedieprodukt skal veere, desto flere krav
stiller det til selve computerudstyret.

Udgangspunktet for produktionen af et
multimedieprodukt er en computer, som
kan gengive lyde og billeder i bevaegelse og
er tilsluttet Internettet. Mulighederne ud-
vides ved at tilslutte eksterne apparater
som fx farveprinter, scanner, digitalt ka-
mera, stereoanlaeg og videoudstyr.

Det er ogsa vigtigt, at computeren er ud-
styret med en stor hukommelse, sa der er
plads til de programmer, som skal bruges
under produktionen af hjemmesiden.

Vaerktojsprogrammer

Skal man bygge et hus, ma man have
veerktpjskassen frem. Nar man vil bygge
en hjemmeside op, skal man have fatiet
eller flere veerktgjsprogrammer. Det er
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elektroniske redigeringsprogrammer, som
du kan bruge, nar du skal bearbejde fx
tekst, lyd og billeder pa computeren.

Nogle programmer er designet specielt
til produktionen af en hjemmeside. De er
nemme at bruge, fordi de er udstyret med
et hjeelpeprogram, der guider dig gennem
hele arbejdet. Eksempler pa sadanne pro-
grammer er ,Publisher” og ,Front Page*“.
De go¢r det neesten lige sd nemt at fremstil-
le en hjemmeside som at lave et dokument
i et tekstbehandlingsprogram.

Indledende overvejelser

For selve produktionen af din hjemmeside
kan gé i gang, ma du g¢re dig de ngdvendi-
ge overvejelser og forberedelser.

1) Kig fgrst pa andres hjemmesider og
find eksempler pa, hvad du synes er
godt eller darligt. Det vil give dig nogle
ideer til, hvordan din egen hjemmesi-
de skal se ud.

2) Formal: Det multimedieprodukt, du
producerer, skal passe til dit formal.
Du ma altsa overveje, hvilke informa-
tioner, du vil preesentere omverdenen
for. Hvorfor er netop disse informatio-
ner vigtige?

3) Malgruppe: Modtagerne af det bud-
skab, du sender gennem multimedie-
produktet, er din malgruppe. Hvis de
skal interessere sig for produktet, ma
du overveje, hvordan du vil preesentere
informationerne, sa de fanger modta-
gernes opmaerksomhed.

4) Sveerhedsgrad: Fra starten af din pro-
duktion ma du ggre dig klart, hvor
avanceret hjemmesiden skal vaere. Det
har nemlig betydning for, hvilke pro-
grammer du far brug for. Du skal ogsa
seette dig godt ind i, hvordan veerk-
tpjsprogrammerne fungerer, inden du
gér i gang med selve produktionen. I
modsat fald drukner dine store ambi-
tioner i tekniske vanskeligheder, in-
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den arbejdet overhovedet er kommet i
gang.

Det er ergerligt at sidde med ideer om
billeder, videoklip og hyperlinks blot for at
erkende, at det program, man arbejder
med, ikke egner sig til dette arbejde.

Fpr produktionen af multimedieproduk-
tet gari gang, kan det veere en god ide at
arrangere et teknisk kursus, hvor en, der
kender til programmet i forvejen, giver dig
nogle ideer og viser, hvad der kan lade sig
gore. Du kan ogsé leere meget ved at ekspe-
rimentere og lege med programmerne pa
egen hand.

Stil dig selv fplgende spprgsmal, nar du
overvejer, hvilken sveerhedsgrad du vil ar-
bejde ud fra:

- Hvordan gnsker jeg, at mit produkt skal

se ud?

- Hvad kan lade sig ggre i forhold til: tid,

udstyr, programmer og teknisk kun-
nen?

Tidsplan

At lave et multimedieprodukt kraever ikke
bare god forberedelse, men ogsa at der er
sat god tid af til selve produktionen. Jo me-
re avanceret dit produkt skal veere, jo
stgrre chance er der for, at du lpber ind i
tekniske problemer. Sddanne problemer
kan godt veere tidskreevende. Til gengzeld
er det en personlig sejr, nar man far lpst
dem, og nar det, man ikke troede var mu-
ligt, til sidst ligger pa Nettet.

Din tidsplan ma derfor ikke veere for
stram. Der skal veere plads til at lgse pro-
blemerne, efterhdnden som de opstéar. Du
ber dog stadig have en overordnet plan for,
hvornar hvilke dele af produktionen for-
ventes feerdig.

Gruppearbejde

Da der er tale om en tidskraevende produk-
tion, er det en god ide at dele arbejdet ud
pa flere haender. Maske star nogle for at

skrive teksterne, mens andre finder de re-
levante billeder frem eller laver lydopta-
gelser.

Hvis et gruppearbejde omkring en mul-
timedieproduktion skal fungere, ma arbej-
det forberedes ekstra godt. Det er vigtigt, at
alle ved, hvem der laver hvad. Til gengzeld
kan man opna et flot resultat, nar alle
laegger deres evner og kreefter sammen i
én produktion.

Det er en god ide at udnaevne en eller fle-
re produktionsansvarlige. Fx en, der har
overblik over multimedieteknikken og kan
sprge for, at alle bidragene til produktio-
nen samles i et endeligt produkt.

For at kunne holde en rgd trad i produk-
tionen er det vigtigt at lave faste aftaler
om fplgende:

- Hvor og hvordan gemmer vi vores del-
produktioner? (fx filnav-
ne/dokumentmapper)

« Hvornar og hvor tit megdes hele grup-
pen og diskuterer det forelgbige arbej-
de? (skrives ind i tidsplanen)

- Hvilke feelles aftaler skal der veere for
fx farve og skrifttype? (design)

Seerlig det sidste punkt er vigtigt, hvis
det endelige produkt skal fremsta som en
helhed.

Det endelige produkt kan indeholde ba-
de tekst, billeder og lyd.

Hjemmesidens tekst

Funktion: Skriftsproget har stadig stor
veerdi som kommunikationsmiddel. Det
kan ofte st alene og signalerer et entydigt
budskab i modsaetning til fx et billede, der
kan tolkes pa flere méder. Det er i hjemme-
sidens tekst, at modtageren umiddelbart
kan laese dit budskab.

Layout: Det er sveerere at leese en tekst pa
en computerskeerm end i en bog. Man bli-
ver let forvirret, hvis teksten streekker sig
over flere sider, eller treet i gjnene af at kig-
ge pa skeermen. Derfor er det vigtigt, at



hjemmesidens tekster er korte og informa-
tive. Desuden skal teksten vaere opdelt i
mange afsnit og skrives med en leesevenlig
skrift.

Der findes mange skrifttyper at vaelge
mellem. En flot overskrift kan vaere fin
som blikfang. Men skiftes der for meget
mellem forskellige skrifttyper- og stgrrel-
ser pa hjemmesiden, bliver det hurtigt en
gang uleeseligt rod, du far produceret.

Teknik: Det er nemt at fremstille tekst til
en hjemmeside. Den kan skrives direkte i
multimedieprogrammet eller overfgres fra
et almindeligt tekstbehandlingsprogram,
hvis man gemmer den som en HTML-fil.

Hjemmesidens billeder

Funktion: Billeder udggr en vaesentlig del
af den daglige information omkring os. De
fungerer godt som blikfang. Du kan lade
din hjemmeside indeholde bade faste bil-
leder (fx fotografier) og levende billeder (fx
videoklip). Billederne bliver seerlig relevan-
te, hvis de knytter sig direkte til hjemmesi-
dens tekst.

Layout: For mange billeder virker pa
samme made som for meget tekst. S3 ogsa
her skal du begraense dig. Desuden fylder
billeder meget i computerens hukommel-
se. Det kan betyde, at det tager leengere tid
for billederne end for teksten at komme
frem pa skaermen, nar man klikker sig ind
pa din hjemmeside. Det kan veere irrite-
rende at vente pa. Seerlig hvis billedet ikke
har nogen reel funktion.

En simpel metode til at 1pse dette pro-
blem er at veelge f4, men gode billeder og
gore dem mindre. Billederne fylder ogsa
mindre i computerens hukommelse, hvis
man reducerer antallet af farver pa dem.

Mange pynter deres hjemmesider med
cliparts eller animationer. Cliparts er sma
stregtegninger af alverdens motiver. De
ligger ofte pa computeren i forvejen og
kan nemt tilfgjes til hjemmesiden. De kan
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bade fungere som pynt eller som links til
andre sider. Animationer er faste billeder,
der kan bevaege sig, fx ved at glide hen
over skeermen. Ogsa her gaelder det om at
begraense sig.

Teknik: Til arbejdet med billeder kan det
veere en god ide at anvende et billedbe-
handlingsprogram. Her kan du sendre bil-
ledets farver, lysintensitet, format eller
indhold. Det kaldes ogsa for billedmanipu-
lation.

Du kan veelge at bruge billeder, der alle-
rede er produceret. Dem kan du eventuelt
hente pa Internettet, i selve multimedie-
programmet, fra din scrapbog eller fra en
cd-rom. Faste billeder kan bl.a. overfgres til
computeren via en scanner. Scanneren vir-
ker stort set pa samme made som en kopi-
maskine.

Du kan ogsa fremstille dine egne faste
billeder til hjemmesiden med et digitalka-
mera. Det er bade billigere, nemmere og
hurtigere at benytte sig af digitalkamera-
ets muligheder frem for et almindeligt ka-
mera.

Levende billeder stiller store krav til
computerens hastighed og lagerkapacitet -
og til dine tekniske evner. Ogsa her kan du
veelge selv at producere eller bruge andres
feerdige produkter. Brug hgjst ét kort vi-
deoklip pr. side og seet god tid af til redige-
ring af produktet.

Hjemmesidens lyd

Funktion: Lydelementet kan ogsa veere en
del af din hjemmeside. Hvilken funktion
det har, afheenger af formélet. Maske bru-
ges den til at praesentere et stykke af din
yndlingsmusik, eller maske skal den bare
angive, at der skiftes side.

Layout: Da lyd ikke kan ses, kan der naep-
pe stilles krav til, hvordan det skal fremsta
pa din hjemmeside. Men ligesom med alt
andet er det vigtigt ikke at overdrive lyd-
elementet, sd budskabet drukner.
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Teknik: Arbejdet med lyd kraever, at der
er installeret et lydkort i computeren. Du
kan bade arbejde med lyd, du selv optager
(wav-filer) eller lyde, der allerede eksisterer
i fx multimedieprogrammer eller pa cd-
rom (fx MIDI-filer).

Det er ikke sikkert, at den lydoptagelse,
du har brug for, findes i forvejen. Sa ma du
ud med bandoptager og mikrofon. Via et
passende veerktpjsprogram og eventuelt et
stereoanleeg kan du overfgre lydoptagel-
sen til computeren.

Lineaer struktur eller non-lineaer
struktur

Din hjemmeside skal opbygges efter en be-
stemt struktur. Du kan veelge mellem en [i-
near struktur eller en non-lineaer struktur.

Den simpleste struktur pa en hjemmesi-
de er den linezere. Her vises en side ad gan-
gen ien pa forhand fastlagt reekkefplge -
ligesom hvis man laeser en bog eller ser et
teaterstykke. Her begynder man ved fgrste
kapitel eller fgrste akt og bevaeger sig som
laeser eller tilskuer i et linezert forlpb fra
start til slut.

Men computerens digitale teknik rum-
mer en helt anden mulighed end den line-
zere. Mange hjemmesider er ordnet efter et
non-linezert system. Her er hjemmesidens
tekst skrevet som en hypertekst.

En sadan tekst rummer ord, figurer og
billeder, som aktiveres, nar man trykker pa
dem. Det kalder man for hyperlinks. Mod-
tageren er altsa selv aktiv ved at trykke sig
rundt mellem de informationer, du har
lagt pa siderne. Det giver mulighed for selv
at bestemme i hvilken raekkefglge, man vil
kigge pa siderne.

For hjemmesiden laegges pa Inter-
nettet

For det endelige produkt placeres pa Net-
tet, er det vigtigt, at det tjekkes grundigt
igennem. Her kan det veere en god ide at se

produktet igennem med kritiske gjne og
stille sig selv disse spgrgsmal:

- Fungerer startsiden som blikfang?

« Fremstar produktet som en helhed?

- Er hjemmesiden enkel og overskueligt
opbygget, sa brugeren let kan orientere
sig?

- Er der sammenhaeng mellem de for-
skellige dele? (tekst, billeder og lyd)

« Indeholder hjemmesiden de praktiske
oplysninger, som brugeren har brug
for?

« Er sproget og indholdet tilpasset mal-
gruppen?

Det er en god ide og ganske ufarligt at
leegge en e-mail adresse ud pa Nettet. P4
den made kan man f4 respons pa hjemme-
siden og maske fa relevante kontakter.
Men man bgr aldrig leegge en personlig
postadresse eller et telefonnummer pa
Nettet. Det kan ogsa veere en god ide at
indlaegge hyperlinks til andre hjemmesi-
der, som du synes, din modtager bgr se
naermere pa.

Opdatering af hjemmesiden

Nar en hjemmeside placeres pa Nettet, bgr
man overveje, hvordan den skal vedlige-
holdes - eller rettere sagt opdateres.

Der ligger alt for mange ligegyldige
hjemmesider med foraeldede informatio-
ner og fylder pa Nettet. Er man en gruppe,
kan man eventuelt vaelge en person, som
jeevnligt sgrger for at opdatere hjemmesi-
den. Nar siden ikke leengere tjener sit for-
mal, bgr den fjernes fra Nettet.

Din fremtid er digital

Der er utallige muligheder for at gpre brug
af computeren i en multimedieproduktion.
Derfor er det ikke muligt at ga ned i alle de
tekniske detaljer, som en multimediepro-
duktion kan indeholde. Dem ma du selv
saette dig neermere ind i, hvis du ikke alle-
rede kender til dem. Til gengzeld er tiden,



du bruger pa dette, givet godt ud.

Nér du ¢ver dig i at udnytte computerens
mange muligheder, laerer du noget om, hvor-
dan de nye medier fungerer. Det er vigtig
leerdom, som du ikke kan undveere i fremti-
dens samfund. Der er nemlig ingen tvivl om,
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at dit liv fremover vil blive praeget af den ha-
stige udvikling, der er inden for digital tek-
nologi.

Er du ikke allerede pa Nettet - sa skynd dig
derud. Bland dig i debatten, brug de mange
informationer og spred dine budskaber.

« Formuler forst, hvad formalet med din hjemmeside er.

« Beslut, hvad den skal indeholde, hvordan den skal se ud, og hvem din malgruppe er.

» Sgrg for, at dine ideer om indhold og design kan lade sig gore praktisk og teknisk.

« Saet dig ind i de veerktgjsprogrammer og teknikker, du far brug for, inden du gar i gang

med selve produktionen.

« Lav en god planlagning, der trin for trin gennemgar produktionen fra start til slut.

« Tag hgjde for, at der kan opsta tidskraevende tekniske problemer undervejs.

« Sorg for, at det endelige produkt fremstar som en helhed. Hellere enkelt end rodet.

« Tjek hjemmesidens endelige indhold, design og funktioner, inden den laegges ud pa Net-

tet.

« Opdater hjemmesiden jevnligt og fjern den, nar den mister sin funktion.

Projektforslag til
multimediepreesentation

av en hjemmeside, der praesenterer
din klasse pa hjemmesiden. Over-
vej, hvordan I bedst udnytter hin-

andens og skolens ressourcer. Sgrg for en
god planlaegning, der tager hgjde for, at I er
mange om at udforme et faelles produkt.
Brug evt. nogle af forslagene fra denne side
til at fastleegge multimediepraesentatio-
nens indhold. I har sikkert ogsa selv ideer
til, hvad der skal veere pa jeres hjemmesi-
de.

Projektforslag med udgangspunkt

i emnet: Medier

- Preesentation af hver enkelt elev.

« Preesentation af skolen.

« Preesentation af jeres kommune.

- Preesentation af jeres forskellige
fremtidsgnsker.

- Ideer til gode praktiksteder - praktikrefe-
rater.

+ Min/vores holdning til... (veelg aktuelle og
for jeres malgruppe vedkommende em-
ner)
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